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CHARTE GRAPHIQUE



Cette charte graphique contient 'ensemble des regles
d’utilisation liees aux 3 marques

CLUB LOOKEA, CLUB MARMARA
et NOUVELLES FRONTIERES

et a leur identite visuelle.

Elle permet de donner une identification claire et
homogene des 3 marques en interne comme en
externe, et ce sur tous les supports.

Tout est decrit avec precision pour permettre de
garantir la cohérence de l'identité visuelle des 3 marques
sur leurs différents canaux de communication, les
bonnes pratiques et les écueils a éviter pour marquer les
esprits et creer la différence face a leurs concurrents !

RESPECTER CES REGLES C’EST APPLIQUER
UNE EXPRESSION IMMEDIATE,
CLAIRE ET RECONNAISSABLE
et permettre aux 3 marques d’affirmer leur propre
personnalite.



Au programme...

EVOLUTION IDENTITAIRE

LE BLOC MARQUE

Construction graphique des logos
Zone de protection

Les couleurs

Typographies

Les don’t

LE TERRITOIRE DE MARQUES

Bienvenue dans la galaxie TUI
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LES APPLICATIONS




EVOLUTION IDENTITAIRE




EVOLUTION IDENTITAIRE |

CLUB
LOOKEA

AL

CLUB
MARMARA

N

NOUVELLES
FRONTIERES

Appartenance au groupe TUI

Creer un signe propre a chaque marque mais qui ait des points communs
avec l'icotype de la marque TUI, son point et la souplesse, la rondeur et la liberte du trait graphique.



EVOLUTION IDENTITAIRE |

T BALE Y

CLUB CLUB
LOOKEA MARMARA

NOUVELLES
FRONTIERES

Modernite / Vitalite / Elégance

L’icotype représente de maniere graphique et élégante la premiere lettre de chaque marque
avec un element graphique commun le rond blanc qui rappelle la marque mere TUI.

Créer un signe propre a chaque marque, un icotype avec des courbes et des formes rondes ainsi
gne prop q que, YP _ _
qu’un jeu de volute qui connote I'élegance, la liberte, le vegeétal et qui cree une eémotion.

Pour donner un coté plus statutaire aux marques, on garde le carré qui connote la stabilite et la force.
Le nom des marques vient en signature de chaque icotype et est centre dans le carré pour accentuer 'equilibre dans 3 |ogos.



EVOLUTION IDENTITAIRE |

Des couleurs fraiches et franches qui connotent I'etat d’esprit de chaque marque
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EVOLUTION IDENTITAIRE |

LE

doux melange entre
o * \ le ciel et la mer
CLUB hy
MARMARA “



EVOLUTION IDENTITAIRE |

LE GRENAT

la terre et I’evasion

NOUVELLES

FRONTIERES



LE BLOC MARQUE




LE BLOC MARQUE | Construction graphique des logos

WM

CLUB CLUB NOUVELLES
LOOKEA MARMARA FRONTIERES

CHAQUE LOGO A UNE CONSTRUCTION GRAPHIQUE IDENTIQUE :

Un carre de couleur avec un signiﬁant graphique personnalisé accompagné du nom de la marque positionné en signature
en dessous sur deux |ignes.



LE BLOC MARQUE | Construction graphique des logos

WM

CLUB CLUB NOUVELLES
LOOKEA MARMARA FRONTIERES

Chaque logo peut étre utilisé soit individuellement, soit par deux ou par trois cote a cote.
Les couleurs, I'icotype, le nom de la marque et le cartouche sont immuables.

La lettre de chaque icotype est dessinee, elle ne correspond pas a une typo.



LE BLOC MARQUE | Construction graphique des logos

T BALE I )

CLUB
LOOKEA

CLUB
MARMARA

NOUVELLES
FRONTIERES

Pour le bloc 3 Marques :

Respecter impeérativement 'ordre de placement des |ogos

1- CLUB LOOKEA, 2 - CLUB MARMARA, 3 - NOUVELLES FRONTIERES



LE BLOC MARQUE | Construction graphique des logos

AL

CLUB
MARMARA

CLUB
LOOKEA

Pour le bloc 2 Marques Club :
Respecter impeérativement 'ordre de placement des |ogos

1- CLUB MARMARA, 2 - CLUB LOOKEA



LE BLOC MARQUE | Construction graphique des logos

CLUB.

Y Y

CLUB CLUB NOUVELLES

s LOOKEA B MARMARA N FRONTIERES
CLUB. _ .

icotype et le nom de la marque sont centres dans le carré, dans sa hauteur et sa largeur.
Un espace a éte déeterminé pour caler le logo dans sa hauteur. |l doit-étre égal a la hauteur du mot CLUB.



LE BLOC MARQUE | Zone entre chaque logo

A Y

CLUB CLUB
LOOKEA MARMARA

NOUVELLES
FRONTIERES

Lorsque les |ogos sont utilises par deux ou par trois cote a cote :
La zone de protection exterieure reste la meme.
La zone entre chaque |ogo est égale ala |argeur de la lettre « B » du mot CLUB.



LE BLOC MARQUE | Zone de protection

M B N

NOUVELLES
FRONTIERES

CLUB
MARMARA

LOOKEA

Lorsque le |ogo est utilisé individuellement :
Une zone de protection a été determingée, elle exclut tout element de texte.
Elle doit etre égale a la hauteur du mot CLUB.

Cette zone doit étre transparente uniquement, aucun texte ne doit empiéter cette zone.



LE B LOC MARQU E | Taille du bloc marque / print & digital

.| W

CLUB CLUB NOUVELLES NOUVELLES
LOOKEA MARMARA FRONTIERES . MARMARA _J FRONTIERES |

La taille minimum d’'impression du bloc marque complet, afin qu’il reste lisible, est de 5,5 cm de longueur soit 156 pixels.
(homotheétie obligatoire),
Le nom de la marque est réduit a un corps 6 pt environ.



LE BLOC MARQU E | Traduction couleur du logo CLUB LOOKEA

CLUB
LOOKEA

QUADRI:
C100%/M100%/J0%/NO%
RVB : #e30613

PANTONE : Solid Coated 185C

Le respect des densités de valeurs quadri et Pantone

demande la plus grande vigilance

de la part des intervenants de la chaine graphique.

Pour transcrire les couleurs en quadrichromie,

ne pas se référer aux valeurs de la correspondance des logiciels
mais utiliser impérativement les valeurs indiquées ci-contre
*Sur la base d’'un cromalin de reférence



LE B LOC MARQU E | Traduction couleur du logo CLUB MARMARA

AL

CLUB
MARMARA

TURQUOISE*

QUADRI:
C88%/M1%/1J31%/NO%
RVB : #00a5b6

PANTONE : Solid Coated 320C

Le respect des densités de valeurs quadri et Pantone

demande la plus grande vigilance

de la part des intervenants de la chaine graphique.

Pour transcrire les couleurs en quadrichromie,

ne pas se référer aux valeurs de la correspondance des logiciels
mais utiliser impérativement les valeurs indiquées ci-contre
*Sur la base d’'un cromalin de reférence



LE BLOC MARQUE | Traduction couleur du logo NOUVELLES FRONTIERES

\

NOUVELLES
FRONTIERES

Le respect des densités de valeurs quadri et Pantone
demande la plus grande vigilance

QUADRI: de la part des intervenants de la chaine graphique.
AR C8% /M 100%/)65% N 34% v pas s rfiret sunvolours bl oneseponianee dos gt
RVB : #a10e2f P P 8

mais utiliser impérativement les valeurs indiquées ci-contre
*Sur la base d’un cromalin de référence

PANTONE : Solid Coated 7427C



LE BLOC MARQUE | Typographie

BRANDON GROTESQUE BOLD
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L'icone de chaque logo est dessing, il ne s’agit pas d’une typographie existante.

En revanche, pour une unite graphique et identitaire, le nom des 3 marques est écrit avec une seule et méme typographie
la BRANDON GROTESQUE BOLD. Elle sera utilisee en CAPITALE et sur deux lignes centrées sous l'icotype.

Elle incarne une personnalite forte et apporte une dimension statutaire a chaque marque.

La typo utilisée est une Google font, facilement téléchargeable et donc compatible avec une utilisation digitale.



LE BLOC MARQUE | Les don’t

M MV

NOUVELLES
FRONTIERES

CLUB NOUVELLES
MARMARA FRONTIERES

Ne pas changer les couleurs du logo

NOUVEllE
FRONTIERE

Ne pas utiliser que I'icone et supprimer la marque

.O G\V" 0\[

CLUB CLUB NOUVELLES
LOOXEeA MARMARA FRONTIERES

Ne pas déplacer I'ordre des éléments Ne pas déformer les carreés
et les grossir ou réduire

Afin de respecter l'identite visuelle du bloc marque, il est indispensable de respecter ces regles d’application.



LE BLOC MARQUE | Les don’t

CIRCUITS
NOUVELLES

FRONTIERES

CLUB MARMARA

Ne plus utiliser les anciens logos

MM

CLUB CLUB NOUVELLES
LOOKEA ARMARA FRONTIERES

Ne pas changer la forme du logo, excepté pour les Réseaux Sociaux

T

CLUB NOUVELLES
Q I_ MARMARA FRONTIERES

Ne pas utiliser de négatif

M s

MARMARA

NOUVELLES
FRONTIERES

NOUVELLFS CL CLUB
FRONTIcRES MARMARA LOOKEA

Ne pas changer I'ordre des logos

Ne pas utiliser I'icotype en substitution du logo

Afin de respecter l'identite visuelle du bloc marque, il est indispensable de respecter ces regles d’application.



LE BLOC MARQUE | Les don’t

M\,

M|\
CLUB CLUB
MARMARA LOOKEA

La magie

sera toujours la

Il va falloir le voir pour le croire !

Une attention particuliere sera apportée a I'utilisation de |’icotype.

Ce dernier ne devra en aucun cas vivre seul, sans étre associé au bloc marque. Il peut cependant étre utilisé en éléement graphique
dans un contexte ou le bloc marque est fortement présent comme par exemple dans les brochures commerciales.



LE TERRITOIRE
DES MARQUES




LE TERRITOIRE DES MARQUES |

BIENVENUE DANS
LA GALAXIE TUI

Les prises de parole des marques

CLUB LOOKEA, CLUB MARMARA et NOUVELLES FRONTIERES,
reflétent la SPONTANEITE, LENVIE D’EXPERIMENTER
et de VOIR PLUS LOIN et le BESOIN DE PARTAGER

des consommateurs d’aujourd’hui.

PROXIMITE / HUMAIN / CONFIANCE / EXPERTISE



LE TERRITOIRE DES MARQUES | cLusLookea

Chez CLUB LOOKEA, le territoire de marque reflete ’humain,

le partage, la famille, le lacher-prise et la decouverte. Le retour aux
sources et du temps pour sol.
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LE TERRITOIRE DES MARQUES | cLus marmARA

\\ Chez CLUB MARMARA, le territoire de marque reflete ’humain,
°

les instants partages et conviviaux, I'énergie, le sport, le coteé fun
CLUB , .
MARMARA _ p— et epicurien.
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LE TERRITOIRE DES MARQUES | NOUVELLES FRONTIERES

Chez NOUVELLES FRONTIERES, le territoire de marque reflete la

‘\[ X . L R decouverte, la rencontre. Nous sommes sur des paysages inspirationnels,

NOUVELLES - | . ) .
FRONTIERES . ultra immersifs, la faune et les populations locales.

" DES VOYAGES
 QUEMERITENT
500000 ETOILES

2 L 3 2




LE TERRITOIRE DES MARQU ES | Prises de parole

Docemrise CE SOIR
B SRS ON DUNE
-33 A LA PLEINE LUNE
L e Nos prises de parole prennent
les CODES, les PUNCHLINES,
les STATEMENTS

que I’on diffuse sur les reseaux sociaux.

LE REPOS

LES HUILES

ES_TIE — = on veut juste vivre des EMOTIONS
: et les garder pour LONGTEMPS.

lci, on picore les informations,




LE TERRITOIRE DES MARQU ES | Prises de parole

C’est le mo
de chang

r

nt

de masque...

FRONTIERES

De:

Les petits pois sont d’avril.

Des circuits et de: dl p po p[ q d
b con

onde d'évasion

Les petits pofs sont d'avril.
uits et des roa dzdps‘ ‘d f et re

ntrer dé nouvelles tétes.

| e ton est volontairement

JOYEUX, LEGER, CONCIS,
VIVANT ET DECOMPLEXE.

Pas de longs discours,
ni d’esprit corporate...



LES APPLICATIONS




L E S AP P LI CAT I O N S | Les operations vitrines mensuelles

M\

CLUB
MARMARA

Les opérations vitrines mensuelles servent a pousser une destination, une promotion, un moment spécifique pour partir...
L’iconographie vivra pleinement et sans aucune coupure sur son support avec une accroche associée.

Le point Tui (bulle bleue et/ou blanche) sert a mettre en exergue un prix d’appel ou des destinations par exemple.
La typo utilisée pour 'accroche est '/Ambit et la couleur est blanc ou dark blue uniquement.



L E S AP P LI CATI O N S | Les opérations vitrines mensuelles - CLUBS

Kakémono

M\

CLUB CLUB
MARMARA LOOKEA

Application horizontale

Application verticale

La rentrée

L es piedsdans leau
plutotguau .bureeit_r !

AL

CLUB
MARMARA,

CLUB
LOOKEA

1 semaine
en tout inclus




LES APPLI CATIO N S | Les opérations vitrines mensuelles - GENERIQUE

Y

CLUB CL MOUWELLES
LOOKEA MARMARA FRONTIERES

. W\ VN

CLUB CLUB NOUVYELLES

Cet hiver,

la destination, c'est Application verticale LOOKEA | MARMARA  FRONTIERES
ry or -
le féérique
Cet hiver,
la destination, c’est

le féénique

Clubs, App|ication horizontale : ‘

L WY

CLUB LUB HNOUVELLES
LOOKEA MARMARA FRONTIERES

dircuits, séjours
| multi-activités,
réveillons...
4 Clubs,
circuits, séjours |
multi-activités,
réveillons...

la destination, c'est

le féérique

Kakémono




L ES AP P LI CAT I O N S | Les opérations vitrines mensuelles - NOUVELLES FRONTIERES

M

NOUVELLES §
| FRONTIERES

L’émotion \f

sera toujours la!

NOUVELLES
FRONTIERES

Application verticale

L’'émotion

sera toujours |a!

Application horizontale

Découvrez
le monde

L’'émotion

sera toujours la!

Kakémono




LES APPLICATIONS | Vitrophanie

M oM \.
MOUVELLES CLUB CLUB
FROMNTIERES MARMARA

Jusqu'au
30 novembre !

Devanture agence




LES APPLICATIONS | Leaflet

NOUVELLES
FRONTIERES

S>ollectior

Jémotion

" gara toujours b

% 8 nouvelles destinations -
... et 60 nouveaux itinéraires a découvrir




LES APPLICATIONS | Magalogue

l nfinim

le voyage infiniment loin, infiniment bien

Europe | Etats-Unis Canada
Du Nord au Sud Loin & L'Quest... D'un océan a l'autre




LES AP P LI CAT I O N S ‘ Utilisation de icotype dans les mises en page promo

L’icotype est un element graphique avec |eque| on peut animer les mises en page sur certains supports
présentés dans les pages suivantes.



L ES AP P LI CAT I O N S | Utilisation de icotype dans les mises en page promo

N

NOUVYELLES
FROMTIERES

Dans le cadre des grands rendez-vous promotionnels que sont les Primos, les Crazy Circuits, Les Crazy Clubs, la courbe de
licotype termine la mise en avant de I'iconographie. Le point TUl met en exergue la promo et sa duree.



L ES AP P LI CATI O N S | Utilisation de icotype dans les mises en page promo

LW

CLUB % CLUB NOUVELLES
LOOKEA B MARMARA FRONTIERES

PRIMOS

Preums pour partir !




L ES AP P LI CATI O N S | Utilisation de icotype dans les mises en page promo

ALY |
CLUB NOUVELLES
MARMARA | FRONTIERES

PRIMOS

Preums pour partir !




LES APP LI CATI O N S | Opeération promo Grands Rendez-vous - GENERIQUE

NV

CLUB CLUB
LOOKEA

NOUVELLES

MARMARA FROMTIERES

\J

CLUB h CLUB

NOUYELLES
App|icationvertica|e LOOKEA 8 MARMARA § FROMTIERES

Application horizontale

PRIMOS

Preums pour partir !

PRIMOS

Preums pour partir !

Kakémono

Dans le cadre des opérations promo Grands Rendez-vous, une typographie spécifique et alternative a ’Ambit Font pourra étre
proposee pour I'accroche.



LES APP LI CATIO N S | Opeération promo Grands Rendez-vous - CLUBS

Kakémono

ML

CLUB
MARMARA [Relel {7

ASAISIR \g&

s

et de nombreux
avantages

PRIMOS

Preums pour partir !

U.'rm

Application horizontale

Application verticale

CLUB
LOOKEA

PRIMOS

Preums pour partir !

M|\

CLUB CLUB
MARMARA LOOKEA

PRIMOS

Preums pour partir !

Asnisi

Jurscpats
30 SEFTEMBRE

€*
fpers.

et de nombreux
avantages




LES APPLICATIONS | opération promo Grands Rendez-vous - NOUVELLES FRONTIERES

M

NOUVELLES
| FRONTIERES

N

NOUVELLES

FRONTIERES

Application verticale

Application horizontale

SR e S Asasr
/pers. \' : : : : s
 * i ' . 30 SEPTEMBRE ||
et de nombreux (% NOUVELLES [ ! pREMOS
FRONTIERES 1
avantages ‘ - Preums pour partir ! Jusqu'a

-

3 50!pers

p&EMOS et de nombreux
avantages

Preums pour partir !

PRIMOS

Preums pour partir !

n .
U.Tm e .U Tul

Kakémono




L ES AP P LI CAT I O N S | Utilisation de 'icotype dans les mises en page brochures

FORMES, , ’ ()

’ ET DIPLOMES g & b Marmay
PQUR VOUS

REGALER!

Dans le cadre des brochures commerciales, les formes de 'icotype peuvent étre utilisees pleinement ou en partie afin de
mettre en exergue I'iconographie.



L ES AP P LI CAT I O N S | Utilisation de 'icotype dans les mises en page brochures

6

FAIRE AVECVOUS

LE VOYAGE VERS

DES VACANCES
LU

Sur place

Aprés
votre voyage

Lutilisation de cet icotype peut étre verticale ou horizontale afin de ssharmoniser au maximum avec les éléements
contenus dans iconographie. L'utilisation du point, commun a tous les blocs marques est également possible.



L ES AP P LI CATI O N S | Utilisation de 'icotype dans les mises en page brochures

il va fallgir le voir
pour le croire !

e repiy ey

B

Dans le cadre d’une prise de parole marque, l'icotype peut venir en renfort de l'iconographie et se postionner sur
cette derniere. Nous sommes ici dans un cas exceptionnel d’utilisation de I'icotype seul, tolére du seul fait que ce dernier
vit dans un support global de brochure commerciale qui comporte le bloc marque sur d’autres pages et notamment

la couverture de la brochure.



L ES AP P LI CATI O N S | Utilisation de 'icotype dans les mises en page brochures

Lamagie (oo

sera toujours | S ot
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L ES AP P LI CATI O N S | Utilisation de 'icotype dans les mises en page brochures

L’émotion

sera toujours la.




LES APPLICATIONS VIDEO |

N

NOUVELLES
FRONTIERES




