
CHARTE GRAPHIQUE



Cette charte graphique contient l’ensemble des règles 
d’utilisation liées aux 3 marques

CLUB LOOKEA, CLUB MARMARA
et NOUVELLES FRONTIERES

et à leur identité visuelle. 

Elle permet de donner une identification claire et 
homogène des 3 marques en interne comme en  

externe, et ce sur tous les supports. 

Tout est décrit avec précision pour permettre de 
garantir la cohérence de l’identité visuelle des 3 marques 

sur leurs différents canaux de communication, les 
bonnes pratiques et les écueils à éviter pour marquer les 
esprits et créer la différence face à leurs concurrents !

RESPECTER CES REGLES C’EST APPLIQUER 
UNE  EXPRESSION IMMEDIATE,  
CLAIRE ET RECONNAISSABLE

et permettre aux 3 marques d’affirmer leur propre
personnalité.



Au programme...

EVOLUTION IDENTITAIRE 

LE BLOC MARQUE
Construction graphique des logos
Zone de protection
Les couleurs
Typographies 
Les don’t

LE TERRITOIRE DE MARQUES
Bienvenue dans la galaxie TUI
Club Lookéa 
Club Marmara 
Nouvelles Frontières 
Prise de parole 

LES APPLICATIONS 



EVOLUTION IDENTITAIRE



Appartenance au groupe TUI
Créer un signe propre à chaque marque mais qui ait des points communs
avec l’icotype de la marque TUI, son point et la souplesse, la rondeur et la liberté du trait graphique.

EVOLUTION IDENTITAIRE        



Modernité / Vitalité / Élégance
L’icotype représente de manière graphique et élégante la première lettre de chaque marque  
avec un élément graphique commun le rond blanc qui rappelle la marque mère TUI.
Créer un signe propre à chaque marque, un icotype avec des courbes et des formes rondes ainsi
qu’un jeu de volute qui connote l’élégance, la liberté, le végétal et qui crée une émotion.
Pour donner un côté plus statutaire aux marques, on garde le carré qui connote la stabilité et la force.
Le nom des marques vient en signature de chaque icotype et est centré dans le carré pour accentuer l’équilibre dans 3 logos.

EVOLUTION IDENTITAIRE        



Des couleurs fraîches et franches qui connotent l’état d’esprit de chaque marque

LE ROUGE
l’énergie

EVOLUTION IDENTITAIRE        



LE TURQUOISE
doux mélange entre
le ciel et la mer

EVOLUTION IDENTITAIRE        



LE GRENAT
la terre et l’évasion 

EVOLUTION IDENTITAIRE        



LE BLOC MARQUE



LE BLOC MARQUE        Construction graphique des logos

CHAQUE LOGO A UNE CONSTRUCTION GRAPHIQUE IDENTIQUE :
Un carré de couleur avec un signifiant graphique personnalisé accompagné du nom de la marque positionné en signature 
en dessous sur deux lignes.



LE BLOC MARQUE        Construction graphique des logos

Chaque logo peut être utilisé soit individuellement, soit par deux ou par trois côte à côte.

Les couleurs, l’icotype, le nom de la marque et le cartouche sont immuables.

La lettre de chaque icotype est dessinée, elle ne correspond pas à une typo.



LE BLOC MARQUE        Construction graphique des logos

Pour le bloc 3 Marques :
Respecter impérativement l’ordre de placement des logos 
1 - CLUB LOOKEA,  2 - CLUB MARMARA, 3 - NOUVELLES FRONTIERES



LE BLOC MARQUE        Construction graphique des logos

Pour le bloc 2 Marques Club :
Respecter impérativement l’ordre de placement des logos 
1 - CLUB MARMARA, 2 - CLUB LOOKEA



LE BLOC MARQUE        Construction graphique des logos

L’icotype et le nom de la marque sont centrés dans le carré, dans sa hauteur et sa largeur.
Un espace a été déterminé pour caler le logo dans sa hauteur. Il doit-être égal à la hauteur du mot CLUB.



LE BLOC MARQUE        Zone entre chaque logo

Lorsque les logos sont utilisés par deux ou par trois côte à côte :
La zone de protection extérieure reste la même. 
La zone entre chaque logo est égale à la largeur de la lettre « B » du mot CLUB.



LE BLOC MARQUE        Zone de protection

Lorsque le logo est utilisé individuellement :
Une zone de protection a été déterminée, elle exclut tout élément de texte.
Elle doit être égale à la hauteur du mot CLUB.
Cette zone doit être transparente uniquement, aucun texte ne doit empiéter cette zone.

X

X



LE BLOC MARQUE        Taille du bloc marque / print & digital

La taille minimum d’impression du bloc marque complet, afin qu’il reste lisible, est de 5,5 cm de longueur soit 156 pixels. 
(homothétie obligatoire),
Le nom de la marque est réduit à un corps 6 pt environ.

5,5 cm (156 px)



LE BLOC MARQUE        Traduction couleur du logo CLUB LOOKEA

Le respect des densités de valeurs quadri et Pantone
 demande la plus grande vigilance 

de la part des intervenants de la chaîne graphique.
Pour transcrire les couleurs en quadrichromie, 

ne pas se référer aux valeurs de la correspondance des logiciels 
mais utiliser impérativement les valeurs indiquées ci-contre

*Sur la base d’un cromalin de référence

ROUGE* QUADRI :
C 100 % / M 100 % / J 0 % / N 0 %
RVB : #e30613
PANTONE : Solid Coated 185C



LE BLOC MARQUE        Traduction couleur du logo CLUB MARMARA

Le respect des densités de valeurs quadri et Pantone
 demande la plus grande vigilance 

de la part des intervenants de la chaîne graphique.
Pour transcrire les couleurs en quadrichromie, 

ne pas se référer aux valeurs de la correspondance des logiciels 
mais utiliser impérativement les valeurs indiquées ci-contre

*Sur la base d’un cromalin de référence

TURQUOISE* QUADRI :
C 88 % / M 1 % / J 31 % / N 0 %
RVB : #00a5b6
PANTONE : Solid Coated 320C



LE BLOC MARQUE        Traduction couleur du logo NOUVELLES FRONTIERES

Le respect des densités de valeurs quadri et Pantone
 demande la plus grande vigilance 

de la part des intervenants de la chaîne graphique.
Pour transcrire les couleurs en quadrichromie, 

ne pas se référer aux valeurs de la correspondance des logiciels 
mais utiliser impérativement les valeurs indiquées ci-contre

*Sur la base d’un cromalin de référence

GRENAT* QUADRI :
C 8 % / M 100 % / J 65 % / N 34 %
RVB : #a10e2f
PANTONE : Solid Coated 7427C



LE BLOC MARQUE        Typographie

L’icône de chaque logo est dessiné, il ne s’agit pas d’une typographie existante.
En revanche, pour une unité graphique et identitaire, le nom des 3 marques est écrit avec une seule et même typographie
la BRANDON GROTESQUE BOLD. Elle sera utilisée en CAPITALE et sur deux lignes centrées sous l’icotype.
Elle incarne une personnalité forte et apporte une dimension statutaire à chaque marque. 
La typo utilisée est une Google font, facilement téléchargeable et donc compatible avec une utilisation digitale.

BRANDON GROTESQUE BOLD

Aa Bb Cc Dd Ee Ff
Gg Hh Ii Jj Kk Ll
Mm Oo Pp Qq Rr
Ss Tt Uu Vv Ww Xx
Yy Zz
@ & € + ! ? /



LE BLOC MARQUE        Les don’t

Afin de respecter l’identité visuelle du bloc marque, il est indispensable de respecter ces règles d’application.

Ne pas nuancer les couleurs du logo

Ne pas changer la typographie de la marque

Ne pas déplacer l’ordre des éléments
et les grossir ou réduire

Ne pas changer les couleurs du logo

Ne pas utiliser que l’icône et supprimer la marque

Ne pas déformer les carrés



LE BLOC MARQUE        Les don’t

Afin de respecter l’identité visuelle du bloc marque, il est indispensable de respecter ces règles d’application.

Ne plus utiliser les anciens logos

Ne pas changer la forme du logo, excepté pour les Réseaux Sociaux

Ne pas utiliser de négatif

Ne pas décaler les logos

Ne pas changer l’ordre des logos

CLUB
LOOKEA

CLUB
LOOKEA

 Ne pas utiliser l’icotype en substitution du logo

CLUB
LOOKEA



LE BLOC MARQUE        Les don’t

Une attention particulière sera apportée à l’utilisation de l’icotype. 
Ce dernier ne devra en aucun cas vivre seul, sans être associé au bloc marque. Il peut cependant être utilisé en élément graphique
dans un contexte où le bloc marque est fortement présent comme par exemple dans les brochures commerciales.



LE TERRITOIRE 
DES MARQUES



LE TERRITOIRE DES MARQUES        

BIENVENUE DANS 
LA GALAXIE TUI

Les prises de parole des marques 
CLUB LOOKEA, CLUB MARMARA et NOUVELLES FRONTIERES, 

reflètent la SPONTANÉITÉ, L’ENVIE D’EXPÉRIMENTER 
et de VOIR PLUS LOIN et le BESOIN DE PARTAGER

des consommateurs d’aujourd’hui.

PROXIMITÉ / HUMAIN / CONFIANCE / EXPERTISE



LE TERRITOIRE DES MARQUES        CLUB LOOKEA

Chez CLUB LOOKEA, le territoire de marque reflète l’humain,  
le partage, la famille, le lâcher-prise et la découverte. Le retour aux 
sources et du temps pour soi.



LE TERRITOIRE DES MARQUES        CLUB MARMARA

Chez CLUB MARMARA, le territoire de marque reflète l’humain, 
les instants partagés et conviviaux, l’énergie, le sport, le côté fun
et épicurien.



LE TERRITOIRE DES MARQUES        NOUVELLES FRONTIERES

Chez NOUVELLES FRONTIERES, le territoire de marque reflète la 
découverte, la rencontre. Nous sommes sur des paysages inspirationnels,  
ultra immersifs, la faune et les populations locales.



LE TERRITOIRE DES MARQUES        Prises de parole

Nos prises de parole prennent 
les CODES, les PUNCHLINES, 

les STATEMENTS
que l’on diffuse sur les réseaux sociaux.

Ici, on picore les informations, 
on veut juste vivre des EMOTIONS 
et les garder pour LONGTEMPS.



LE TERRITOIRE DES MARQUES        Prises de parole

Le ton est volontairement 
JOYEUX, LEGER, CONCIS, 
VIVANT ET DECOMPLEXE. 

Pas de longs discours, 
ni d’esprit corporate...



LES APPLICATIONS



LES APPLICATIONS        Les opérations vitrines mensuelles

Les opérations vitrines mensuelles servent à pousser une destination, une promotion, un moment spécifique pour partir...
L’iconographie vivra pleinement et sans aucune coupure sur son support avec une accroche associée.
Le point Tui (bulle bleue et/ou blanche) sert à mettre en exergue un prix d’appel ou des destinations par exemple.
La typo utilisée pour l’accroche est l’Ambit et la couleur est blanc ou dark blue uniquement.



LES APPLICATIONS        Les opérations vitrines mensuelles - CLUBS

Kakémono

Application horizontale

Application verticale



LES APPLICATIONS        Les opérations vitrines mensuelles - GENERIQUE

Application horizontale

Application verticale

Kakémono



LES APPLICATIONS        Les opérations vitrines mensuelles - NOUVELLES FRONTIERES

Application horizontale

Application verticale

Kakémono



LES APPLICATIONS        Vitrophanie

Devanture agence



LES APPLICATIONS        Leaflet



LES APPLICATIONS        Magalogue



L’icotype est un élément graphique avec lequel on peut animer les mises en page sur certains supports  
présentés dans les pages suivantes.

LES APPLICATIONS        Utilisation de l’icotype dans les mises en page promo 



Dans le cadre des grands rendez-vous promotionnels que sont les Primos, les Crazy Circuits, Les Crazy Clubs, la courbe de 
l’icotype termine la mise en avant de l’iconographie. Le point TUI met en exergue la promo et sa durée.

LES APPLICATIONS        Utilisation de l’icotype dans les mises en page promo



 

LES APPLICATIONS        Utilisation de l’icotype dans les mises en page promo



LES APPLICATIONS        Utilisation de l’icotype dans les mises en page promo



LES APPLICATIONS        Opération promo Grands Rendez-vous - GENERIQUE

Dans le cadre des opérations promo Grands Rendez-vous, une typographie spécifique et alternative à l’Ambit Font pourra être 
proposée pour l’accroche.

Application horizontale

Application verticale

Kakémono



LES APPLICATIONS        Opération promo Grands Rendez-vous - CLUBS

Application horizontale

Application verticale

Kakémono



LES APPLICATIONS        Opération promo Grands Rendez-vous - NOUVELLES FRONTIERES

Application horizontale

Application verticale

Kakémono



Dans le cadre des brochures commerciales, les formes de l’icotype peuvent être utilisées pleinement ou en partie afin de 
mettre en exergue l’iconographie.
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Club Marmara 
Les RDV 100% fun
 
Les incontournables 
Vos animateurs vous attendent autour de la piscine 
et dans l’eau pour des défis ludiques  
et aquatiques lors du Midi Crazy !  
Avant  le déjeuner, tous en piste pour la traditionnelle 
danse du club ! Une fois par semaine, enfilez  
votre plus belle tenue blanche pour assister  
au célèbre Cocktail du Directeur, et n’oubliez 
pas d’immortaliser cet instant immanquable avec  
la photo souvenir « j’y suis ! » et de la partager  
sans modération !

Notre exclusivité : Les Club 
Marmara font leur festival ! 
Cette année, c’est vous qui choisissez l’ambiance  
de cette journée exclusive ! À vous de voter !  
(voir p.5)

Club Lookéa  
c’est 2 ambiances  
à volonté
 
En journée comme en soirée, plutôt animé  
ou plutôt pausé…. vous avez toujours le choix !

Anim’ & vous 
Défoulez-vous avec les séances sportives  
et toniques Lookéa Fit et relevez les défis  
des Lookéa Events, ces RDV exclusifs qui  
sont l’ADN même de Club Lookéa. Le soir,  
vos animateurs assurent le spectacle pendant  
le Lookéa Show, avant de prolonger la soirée tous 
ensemble avec les Afters Lookéa.

Pause & vous
Vous préférez la tranquillité et le repos ?  
Profitez d’une séance Lookéa Relax avec  
vos animateurs ou d’un moment de repos  
au bord de la piscine calme. Le soir venu,  
(re)découvrez un grand classique au ciné-club  
sur la plage ou au bord de la piscine  
ou appréciez un concert live.

2 
FORMÉS  
ET DIPLÔMÉS  
POUR VOUS  
RÉGALER !

Depuis plus de 10 ans, les équipes  
d’animation Club Marmara et Club Lookéa 
sont formées à l’école Klaxon Rouge,  
une école entièrement dédiée aux métiers 
du spectacle et de l’animation touristique. 
Des heures et des heures de formation pour 
vous assurer les ambiances les plus conviviales, 
festives et créatives que vous n’ayez jamais 
vécues. Et pour ceux qui ont soif d’aventures, 
découvrez nos nouvelles activités comme  
le MarmaCaching et le Lookaching :  
des chasses aux trésors high-tech, ou encore 
les défis sportifs sur notre cible géante.

LES APPLICATIONS        Utilisation de l’icotype dans les mises en page brochures



L’utilisation de cet icotype peut être verticale ou horizontale afin de s’harmoniser au maximum avec les éléments  
contenus dans l’iconographie. L’utilisation du point, commun à tous les blocs marques est également possible.

Sur place

RESPECTER la culture des populations locales,  
les règles affichées dans les espaces naturels  
et les lieux de cultes.

PRÉSERVER l’environnement lors de votre séjour 
en jetant vos déchets à la poubelle en suivant  
si possible un tri sélectif mais aussi en respectant la 
faune et la flore alentours : on regarde avec les yeux !

ÉCONOMISER l’eau et l’énergie.
Garder les bons réflexes en évitant de gaspiller l'eau 
et en renouvelant votre linge de toilette que lorsque 
cela est nécessaire.

Avant le départ

FAVORISER un hôtel reconnu  
pour ses pratiques durables.

S’INFORMER sur les cultures  
des habitants et leur mode de vie.

APPRENDRE quelques mots  
de la langue de votre pays de visite.

Eco Friendly

Après
votre voyage

Être l’AMBASSADEUR de votre 
destination, de sa biodiversité,  
de ses habitants et susciter l’attention 
sur notre environnement.

Compenser  
vos émissions de Co2

Flashez-moi

FAIRE AVEC VOUS 
LE VOYAGE VERS  
DES VACANCES 
PLUS RESPONSABLES 
EN S’ENGAGEANT POUR  
UN TOURISME 
GAGNANT/GAGNANT.

Un engagement essentiel pour que vos voyages  
soient les plus enrichissants pour vous  
et les plus positifs pour les populations locales.  
Chacun de nous peut agir, à sa mesure  
pour un tourisme durable.
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•  Nous misons sur les jeunes générations et organisons des 
journées de sensibilisation à la protection de la nature pour 
vos enfants pendant les vacances scolaires grâce à des activités 
dédiées (Naturéa chez Club Lookéa et Journée Bleue  
chez Club Marmara).

•  Nous encourageons la découverte et le partage via nos 
programmes de rencontres et d’excursions. Nos Délégués Club 
Lookéa et Représentants Club Marmara sont convaincus que 
découvrir l’autre et son environnement, c’est devenir acteur de la 
protection de son patrimoine culturel, historique et naturel.

•  Nous travaillons avec des prestataires locaux sélectionnés pour  
leur expertise et leur investissement dans le développement 
durable de leur destination, et dans le recrutement et la formation 
des populations locales, générant activité, emplois et revenus  
à destination.

•  Nous respectons la nature et les animaux avec des programmes 
d’excursions bannissant toute activité susceptible d’encourager  
la maltraitance animale. Nos équipes sur place et partenaires 
locaux s’engagent également à préserver les espèces et leur 
écosystème, tout en vous les faisant découvrir.

•  Mais aussi, parce que chaque action compte : suppression 
progressive des pailles et gobelets en plastiques et serviettes de 
toilette changées sur votre demande et non plus quotidiennement 
dans tous nos clubs, bracelets club imprimés sur du tissu et non 
du plastique, accès à toutes les actus de votre club via un QR Code 
versus documents imprimés, impression de cette brochure sur  
un papier issu de forêts gérées durablement...

Nos  
Actions 
en Club
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LES APPLICATIONS        Utilisation de l’icotype dans les mises en page brochures



Dans le cadre d’une prise de parole marque, l’icotype peut venir en renfort de l’iconographie et se postionner sur
cette dernière. Nous sommes ici dans un cas exceptionnel d’utilisation de l’icotype seul, toléré du seul fait que ce dernier 
vit dans un support global de brochure commerciale qui comporte le bloc marque sur d’autres pages et notamment 
la couverture de la brochure.

LES APPLICATIONS        Utilisation de l’icotype dans les mises en page brochures



LES APPLICATIONS        Utilisation de l’icotype dans les mises en page brochures



LES APPLICATIONS        Utilisation de l’icotype dans les mises en page brochures



LES APPLICATIONS VIDÉO        

Signature de fin de film


